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Auto	  Mall	  @	  Phoenix	  Market	  City,	  Kurla	  –	  Event	  Synopsis	  

•  This	  first-‐of-‐its-‐kind	  in	  Mumbai,	  Auto	  Mall	  @	  Mall	  was	  organized	  at	  Phoenix	  Market	  City,	  
Kurla	  from	  July	  25	  and	  27.	  The	  event	  has	  parOcipaOon	  from	  13	  leading	  automobile	  brands	  
DATSUN,	  FORD,	  HARLEY	  DAVIDSON,	  HERO	  MOTOCORP,	  HONDA	  MOTORCYCLES,	  JAGUAR,	  
LAND	  ROVER,	  MAHINDRA,	  MARUTI	  SUZUKI,	  MERCEDES	  BENZ,	  MITSUBISHI,	  NISSAN,	  
TRIUMPH	  and	  VOLKSWAGEN.	  SBI	  Intouch	  was	  the	  preferred	  Finance	  Partner.	  

	  
•  Auto	  Mall	  @	  Phoenix	  Market	  City	  served	  as	  a	  one	  stop	  desWnaWon	  for	  Mumbaikars	  thinking	  

of	  driving	  home	  a	  car.	  Auto	  Mall	  showcased	  automobiles	  for	  all	  budgets.	  	  

•  All	  the	  brands	  but	  together	  generated	  over	  3196	  enquiries	  and	  328	  hot	  prospects,	  114	  Test	  
Drive	  registraOons	  and	  18	  Bookings.	  Tata.	  Close	  to	  1.5	  lakhs	  people	  visited	  the	  Mall	  during	  
Auto	  Mall	  event	  weekend.	  

	  
•  To	  generate	  visibility	  and	  awareness,	  the	  event	  was	  promoted	  well	  in	  advance	  on	  digital	  and	  

social	  media	  plaXorms	  along	  with	  e-‐mailer	  campaign	  to	  Auto	  Mall,	  Relio	  Quick	  &	  Mall	  data	  
base.	  	  

•  On	  ground	  branding	  at	  Phoenix	  Mall	  was	  done	  prior	  to	  the	  event	  through	  Hoarding,	  
Backdrops,	  Standees	  and	  Dropdown	  Banners.	  Radio	  partner	  Red	  FM	  carried	  campaign	  for	  7	  
days.	  



PRE	  EVENT	  PROMOTION	  

To	  generate	  large	  visibility	  and	  awareness,	  the	  event	  was	  promoted	  well	  in	  
advance	  on	  digital	  and	  social	  media	  plaXorms	  along	  with	  emailer	  campaign	  to	  Auto	  
Mall,	  Relio	  Quick	  	  and	  Mall	  data	  bases.	  	  
	  
On	  ground	  branding	  at	  Phoenix	  Mall	  was	  done	  two	  weeks	  prior	  to	  the	  event	  
through	  Hoarding,	  Backdrops,	  Standees	  and	  Dropdown	  Banners	  to	  generate	  
awareness.	  Radio	  campaign	  for	  7	  days	  on	  Red	  FM.	  
	  

















EVENT	  REPORT	  











































































THANK	  YOU	  


